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RESUMEN EJECUTIVO

El &mbito de comercializacién reflejado dentro del cantén La Mana indica nivel de
productividad y el poder de capacidad de la transformacion de productos y la pronta
comercializacion de la misma, satisfaciendo las necesidades y requerimientos de toda la
poblacion objetiva. Poniendo énfasis a los habitos de la vida diaria, estrés, baja capacidad
fisica y la baja limitante de preocupacion por parte de las personas, se ha visto la
necesidad de comercializar suplementos deportivos energéticos y activos, para recubrir
todas las necesidades que surgen dentro de los mercados, y por ende apoyar en el indice
de crecimiento econdmico de la empresa mejorando asi el nivel fisico y la salud de las
personas. En la actualidad se maniobra un estructurado plan que se integra dentro de los
productos, por tal motivo se establecio un disefio de propuesto en el presente trabajo
investigativo con el cual se desea agilizar los niveles de comercializacion y los régimen
de consumos de los suplementos deportivos, teniendo en cuenta las leyes y normativas
estipuladas por el Ministerio de Salud publica en la expansion y venta de todo tipo de
productos. Bajo la percepcidn de un analisis emitidos por medio de encuetas realizado a
todos los clientes exponenciales y potenciales, se descubren nuevos segmentos de
crecimiento en la segmentacion de los mercados. El producto que lidera los mercados y
obtiene un eficiente posicionamiento dentro de los potenciales consumidores adquiere
participacion de las fases de acrecimiento productivo y tiende a valorizar mas las

participaciones dentro del mercado.
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