
INSTITUTO SUPERIOR TECNOLÓGICO “LA MANÁ” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CARRERA:  

TECNOLOGÍA SUPERIOR EN ADMINISTRACIÓN FINANCIERA 

 

PREVIO A LA OBTENCIÓN DEL TÍTULO DE: 

TECNÓLOGO SUPERIOR EN ADMINISTRACIÓN FINANCIERA 

 

TEMA: 

PLAN DE MARKTING PARA EL MEJORAMIENTO DE VENTAS DE 

“CONSTRUCCIONES Y ASESORAMIENTO CHICAIZA PEREZ CIA LTDA” EN 

EL CANTON LA MANÁ. 

AUTORES: 

JOSÉ MARÍA CHICAIZA PÉREZ 

RUBEN STALIN ASUERO ARMIJOS 

TUTOR: 

Ing. ÉDISON CESAR MERINO GARZÓN. Mgs 

 

La Maná, 2021 
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5.3. Diseño de la Propuesta.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Grafico 15: Diseño de la propuesta 

Elaborado por: Los Autores 
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