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RESUMEN EJECUTIVO.

El proposito de la presente investigacion es estudiar la importancia que tienen las marcas real
de moda en la decision de compra de productos delas categorias de ropa, accesorios
para Los consumidores del cantdn valencia Se ha partido de la premisa de que entre todos
los factores que intervienen en la decision decompra de productos de moda, la marca

es mas influyente que el precio y el disefio. Tanto asi que puede llegar a ser el factor
determinante de compra.

En el transcurso del desarrollo de este proyecto se realiz6 mayor énfasis principalmente al plan
de marketing de la Boutique Pretty Fashion dedicadaa la venta de ropa y lineas de accesorios
tales como bisuteria, perfumeria y linea de belleza para un segmento femenino en el canton
Valencia, para el establecimiento de estrategias de la comunicacion vy fijacion de precios y la
toma de decisiones del consumidor para la compra de los productos de vestimenta. El objetivo
de la presente investigacion es determinar un método propicio de fijacién de precios para
productos de vestimenta mediante el anélisis situacional del mercado para el incremento de los
volimenes de ventas en el canton Valencia. Las fuentes bibliograficas utilizadas para la
recopilacion de informacién acerca de las técnicas de fijacion de precios han sido: articulos de
revistas cientificas y paginas web con pertinencia académica. Para la elaboracion del presente
trabajo de investigacion se ha hecho uso de una metodologia descriptiva a través de la revision
bibliografica, enfocados en la insercion en el ambiente econémico a través del uso de la
investigacion cientifica.
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CAPITULO V.

PROPUESTA

5. PROPUESTA.
5.1. Titulo de propuesta.

Plan de marketing para mejorar el posicionamiento en el mercado de Boutique Pretty Fashion

del canton Valencia, periodo 2022.

5.2. Objetivo de la propuesta.

Disefiar un plan de marketing que permita mediante la aplicacién de estrategias de difusion
comercial, mejorar el posicionamiento en el mercado de la Boutique Pretty Fashion del cantén
Valencia, periodo 2022.

5.3. Disenlo de la Propuesta.
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